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2. Abstract 
 
Deze studie tracht de relaties tussen algemeen en romantisch gethematiseerd Tv-kijken en de verwachtingen van 
adolescenten over een romantische partner te verkennen. Een steekproef van 428 15- en 16-jarigen uit België 
beoordeelt het belang van fysieke aantrekkelijkheid en een aangename persoonlijkheid bij de romantische 
partner. Resultaten wijzen op gematigde maar significante verbanden voor globaal Tv-kijken, nadat 
achtergrondvariabelen en de kwaliteit van andere relaties in rekening werden gebracht. Deze associaties zijn niet 
gebonden aan directe ervaring en de ervaren gelijkenissen met televisiebeelden. De discussie focust op de nood 
aan verder onderzoek op dit gebied en naar de rol van directe ervaringen. 
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5. Onderzoeksvraag 
 
Onderzoeksvraag OV1: Welke beoordeling vertoont de sterkste relatie met adolescenten hun opvattingen van 

een geschikte romantische partner, het algemeen Tv-kijken of het romantisch getinte Tv-
kijken? 
OV2: Versterkt ervaren gelijkenis het effect van Tv-kijken op verwachtingen ten aanzien van 
een romantische partner? 
OV3: Doet een directe ervaring de verwachte interactie tussen ervaren gelijkenis en Tv-kijken 
verdwijnen? 

Hypothesen H1: Televisie kijken is positief gerelateerd aan de score op het belang van fysieke 
aantrekkelijkheid van de romantische partner. 
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H2: Tv-kijken is positief gerelateerd aan de score op het belang van een aangename 
persoonlijkheid van de romantische partner. 

 
 
6. Methode 
 
Onderzoeks-
methode 

Kwantitatief onderzoek met vragenlijst in te vullen door de jongeren in de klascontext 
(gesloten vragen). 

Onderzochte 
groep  

428 15- en 16-jarigen (55% van hen was mannelijk) 

Bereik Nationaal: België 
 
 
7. Resultaten 
 
Fysieke 
aantrekkelijkheid 

Tv-kijken is inderdaad positief gerelateerd aan de score op het belang van fysieke 
aantrekkelijkheid van de romantische partner, zij het enkel wat betreft algemeen Tv-kijken 
en niet romantisch getint kijkgedrag (H1). 

Aangename 
persoonlijkheid 

Tv-kijken is inderdaad positief gerelateerd aan de score op het belang van aangename 
persoonlijkheid van een romantische partner, zij het enkel wat betreft algemeen Tv-kijken 
en niet romantisch getint kijkgedrag (H2). 

Globaal of 
romantisch 
kijkgedrag 

De bevestiging van hypothese 1 en 2 impliceert dat algemeen kijkgedrag een betere 
voorspeller is voor de opvattingen over een geschikte partner (OV1). 

Ervaren gelijkenis De grootte van het verband tussen televisie kijken en het belang van fysieke 
aantrekkelijkheid en aangename persoonlijkheid neemt noch toe noch af bij respondenten 
die het belang van gelijkenis van televisiebeelden met het echte leven hoger scoren (OV2). 

Directe ervaring De variabele directe ervaring was nooit significant in dit onderzoek (OV3). 
 
  
8. Publicaties op basis van hetzelfde onderzoek 
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